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CATALUNYA
MERCADO INMOBILIARIO Y HOTELERO

EL SALÓN INMOBILIARIO DE BAJO COSTE TENDRÁ 78 EXPOSITORES MENOS

ENTREVISTAA GÉRARD SINTÈS

EL SECTOR NO ESTÁ TOTALMENTE PARADO.ALGUNOS FONDOS QUE HUYERON DE ESPAÑA, REGRESAN
TÍMIDAMENTE,AUNQUE LAS VENTAS DE EDIFICIOS TARDAN EN CERRARSE ELTRIPLE QUE ANTES.

Barcelona ‘cuece’
operaciones a fuego lento
MarisaAnglés.Barcelona
El despertar del sector inmo-
biliario se está produciendo
con la lentitud propia de
quien pisa con pies de plomo.
Algunosdelosfondosque hu-
yeron de España tantean de
nuevo el mercado. Sin embar-
go, la incertidumbre sobre cu-
ál es el valor de mercado y có-
mo evolucionará la situación
económica, junto a las exigen-
cias bancarias, hacen que las
operaciones tarden entre el
doble y el triple que antes en
cerrarse, según los expertos
delsector,quenieganqueéste
esté parado. Se mueve. ¿Qué
ventas se están cociendo ac-
tualmenteenBarcelona?

Caja Madrid. La sede cata-
lana de la entidad financiera,
situada en el número 640 de
Avinguda Diagonal es propie-
dad de Realia, que espera ven-
der el edificio entero de ofici-
nas a un solo comprador por
más de 140 millones de euros.
La negociación se encuentra
entre tres posibles comprado-
res,delosquehantrascendido
dos nombres: los fondos ale-
manes Union Investment Re-
al Estate (Difa) y Deka Immo-
bilien.

Diagonal, 123. Este edificio
de oficinas es propiedad de
Hines, que lo compró a Habi-
tat por cincuenta millones de
euros. Lacer mantuvo nego-
ciaciones para instalar allí su
nueva sede pero la operación
no cuajó. El inmueble tiene
10.170metroscuadrados.

Hotel Miramar y Hotel La
Florida. Ambos son propie-
daddeAreaProperty(antigua

“El principal cliente
de este Mandarin
es español”

Descuentos del 40% en el Low Cost

M.Anglés.Barcelona
Gérard Sintès (París, 1959) ha
sustituido a Luis Marcó como
nuevo director general del
Hotel Mandarin Oriental
Barcelona, propiedad de Reig
CapitalGroup.Traslicenciar-
se en hostelería en Suiza,
Sintès ha desarrollado toda su
carrera en hoteles asiáticos y
del Océano Índico. Antes de
aterrizarenBarcelonatrabajó
dos años en Sudáfrica. Ocupa
desde hace dos semanas el
puesto de Luis Marcó, que se
jubila tras 45 años en el sector
hotelero.

¿Había trabajado ya en
MandarinOriental?

No. Pero he trabajado tan-
tos años en cadenas asiáticas
que es como si estuviera habi-
tuado a las formas de trabajar
deestacompañía.

¿Qué supone tomar el re-
levodeLuisMarco?

Luis Marco ha sido la per-
sona perfecta para el lanza-
miento del hotel porque tenía
experiencia en la apertura de
establecimientos [fue el en-
cargado de dirigir el lanza-
miento del Hotel Arts en
1992]yporqueconocíabienel
mercadodeBarcelona.

¿Qué retos de futuro se
planteaparaelhotel?

Lo primero es posicionar el
hotel en el mercado local; que
la gente de la ciudad descubra
sus espacios, su terraza, su
spa, su restaurante, etc. El
mercado nacional también es
muy importante. En contra
de lo que se pueda imaginar,
nuestro principal público ha
sido hasta ahora español. En
cuanto a los mercados inter-
nacionales, somos fuertes en

el resto de Europa y Nortea-
mérica.

¿Cuál es el perfil de vues-
troturistaespañol?

Acogemos muchas reunio-
nes de altos ejecutivos. Se tra-
tadedirectivos quesereunen
con sus equipos y con los de-
legados de toda España una
vez al año y escogen el Man-
darin por su situación y sus
salasdereuniones,entreotras
cosas.

Usted se aloja en el hotel.
¿Vivirá aquí, como hacían
los directores de los hoteles
antiguamente?

No lo creo. Estoy buscando
una vivienda que esté lo más
cerca posible del hotel, pero
fueradeél.

¿Qué hoteles hacen com-
petenciaalMandarinOrien-
talBarcelona?

El Arts, de Ritz Carlton, el
W, de Starwood... bueno, en
realidad, tengo que decir que
todos los establecimientos de
cinco estrellas gran lujo de la
ciudadsoncompetencia.

¿Qué aporta el Mandarin
que no ofrezcan los demás
hotelesdelujo?

Estehoteltieneunnetwork
que no tiene ningún otro ho-
tel de la ciudad. La clientela
de Mandarin Oriental es in-
ternacional y fiel al producto.
Por esto aquí nos centramos
en atraer y darnos a conocer
almercadolocal.

¿Qué retos tiene Barcelo-
na?

Barcelonaesunaciudades-
tupenda. No creo que tenga
que cambiar nada. Tal como
es ahora atrae mucho a los tu-
ristas.

Expansión.Barcelona
El salón de ofertas inmobilia-
rias Low Cost Barcelona, que
tendrá lugar del 23 al 25 de
abrilenelpalacio8delrecinto
Montjuïc de Fira de Barcelo-
na, contará con 95 exposito-
resensusegundaedición,que
ofertarán viviendas y locales
con descuentos de hasta el
40%.

En la anterior edición, la
primera, celebrada en junio
de 2009, participaron 173 em-
presas expositoras y el salón
recibió a más de 60.000 visi-

tantes, una cifra que los orga-
nizadoresesperanrepetirEu-
ropaPress.

EldelegadoespecialdelEs-
tado en el Consorcio de la Zo-
na Franca, Manuel Royes, re-
cordó las críticas que recibió
la creación del salón desde el
propio sector, pero se mostró
satisfecho de que “el tiempo
haya demostrado que es una
herramienta favorable para el
inmobiliario en momentos de
crisis”. El salón está abierto a
todos los públicos y su entra-
dacuestacincoeuros.

Gérard Sintès, nuevo director del Hotel Mandarin Oriental Barcelona.

Enrique Lacalle (Salón Low Cost) y Manuel Royes (CZF).

Sede de Caja Madrid, situada en Diagonal 640. /Elena Ramón

Banco Sabadell ha
recomprado Passeig
de Gracia, 36 y lo ha
puesto a la venta por
unos 50 millones

Los hoteles Miramar
y La Florida están a
la venta por más de
30 millones de euros
cada uno

“Luis Marcó ha sido
la persona perfecta
para el lanzamiento
del hotel gracias a su
experiencia”

“Barcelona es una
ciudad estupenda
que atrae mucho; no
creo que tenga que
cambiar nada”

Apollo Real State), aunque
quien negocia su venta es el
banco acreedor Aareal Bank,
ya que los dos hoteles tienen
unadeudacercanaalos30mi-
llones de euros, según fuentes
del sector. El precio del Hotel
La Florida, según las mismas
fuentes, ronda los 32,5 millo-
nesyelHotelMiramarpodría

venderse por 31 millones. El
principal handicap de los dos
establecimientos es su empla-
zamiento, en la montaña del
Tibidabo y en la de Montjuïc,
respectivamente.

Passeig de Gràcia, 36. Ban-
co Sabadell recompró recien-
temente la parte superior del
número 36 del paseo al grupo
Reigpor20millonesdeeuros.
Con esta operación volvió a
ser el propietario único de la
que en su día fue la sede de la
entidad financiera. El objetivo
es cerrar una venta en bloque
a un sólo operador. El precio
sesitúaentornoaloscincuen-
tamillones.

Hospital Sant Sever. El an-
tiguo hospital del sigloXV, si-
tuadoenelbarriogótico,debía
convertirseenunhoteldecin-
coestrellas.Haceunañofalle-
ció su promotor, Josep Maria

Sesplugues, y sus herederos
han puesto a la venta el edifi-
cio, que se encuentra en una
avanzada fase de rehabilita-
ción,aunqueseharespetadoy
mantenido su antigua estruc-
tura, que cuenta con un claus-
trocentralrodeadodearcos.

Plaça Catalunya, 10-11. La
antigua sede de Banesto, si-
tuada en Plaça Catalunya es-
quina con Passeig de Gràcia,
hoy propiedad de Montever-
deyBallester,debíaconvertir-
se en un principio en pisos de
lujo. El proyecto nunca se ini-
ció y los propietarios intenta-
ron vender el inmueble. Hoy,
el concurso de acreedores de
Monteverde ha alejado a los
posibles inversores aunque la
ubicación del edificio sigue
siendoinmejorable.

Hotel Hilton Diagonal. El
establecimiento ubicado en
Avinguda Diagonal, a la altura
del barrio de Les Corts, perte-
nece a Morgan Stanley, que
mantuvo conversaciones
avanzadas para vender el ho-
tel el verano de 2008 con un
fondo alemán, aunque no se
llegó a cerrar la venta. El im-
porte de la operación rondaba
entonces los cien millones. El
edificio sigue están en venta,
aseguraelsector.

Barcelona 2. La inmobilia-
ria vasca Inbisa ha puesto a la
venta su complejo de oficinas
Barcelona 2, con una superfi-
cie de 9.500 metros cuadra-
dos. Ya se han vendido los pri-
meros 500 metros cuadrados.

InmobiliarioP35 /Proyectossingu-
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