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arcelona prueba suerte

con un salon ‘low cost’

P.Riafto. Barcelona

Alanueva aventura de Enri-
que Lacalle sélo le quedan
cuatro espacios por vender.
Los proximos 12, 13 y 14 de
junio se celebrara en Barce-
lona el nuevo Salén de las
Oportunidades Inmobilia-
rias Low Cost, el hermano
pequefio de Barcelona Mee-
ting Point (BMP). La iniciati-
va ha sido recibida con ale-
gria por unos, y criticas por
parte de otros,

El objetivo de la nueva feria
es facilitar a los promotores
una plataforma para dar sali-
da al stock acumulado de vi-
viendas sin vender. Los pla-
nes de los organizadores de
Low Cost pasan por ofrecer
descuentos de entre el veinte
por ciento y el treinta por
ciento durante los dias de ce-
lebracion del evento.

Esta ha sido precisamente
una de las principales criticas
que se han lanzado contra la
iniciativa. Uno de los mas
contundentes ha sido Enric
Reyna, presidente de la Aso-
ciacion de Promotores Cons-
tructores de Edificios de Bar-
celona (Apce). El empresario,
propietario de la inmobiliaria
Amrey, sostiene que el anun-
cio de rebajas en'el salén re-
trasa las posibles ventas y re-
clama a las empresas exposi-
toras que realicen ya los des-
cuentos si tienen posibilidad
de aplicarios.

Expositores

Pero las empresas del sector.
parecen encantadas con la
iniciativa, teniendo en cuen-
ta que la organizacion ha lo-
grado comercializar practi-
camente al cien por cienla
superficie de la feria, Reyal
Urbis, Metrovacesa, Habitat
y Premier son algunas de las
compafifas que ya han reser-
vado un hueco. Entidades fi-
nancieras como Caixa Cata-
lunya, Caixa Sabadell y
Caixa Tarragona también
tratardn de dar salida a su
cartera de pisos durante el
salon,

El nuevo proyecto de BMP
se dio a conocer el pasado fe-
brero y, aurique los objetivos
de la organizacién eran ini-
cialmente modestos, Low
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Cost acaba dé comenzar a co-
mercializar su tercera fase,
tras haberse agotado las dos
primeras, Por el momento, la
feria cuenta con un centenar
de empresas inscritas, El sa-
16n tendra lugar en el recinto
ferial de Montjuic y estard di-
rigido al ‘gran publico. BMP
tiene claroque debeatraerala
gente; por lo que el precio de
la éntrada serd sélo de cinco
euros,

Aungque inicialmente se
trataba de una iniciativa tini-
ca, la organizacién del evento
ya piensa en repetir el salony
replicar ef modelo en otras
ciudades, tanto de Catalufia
como del resto de Espafia,

Descuentos

Los descuentos que se ofrez-
can durante el salén estaran
marcados por las empresas
expositoras, aunque BMP re-
comienda a los participantes
que, “para conseguir el éxito
de todos, sean realmente pre-
cios de oportunidad, y que in-
cluyan cartelés con el precio
anterioryel actual”. Conestas
advertencias, el primer Low
Cost garantiza una‘imagen
como las tiltimas de BMP, con
rebajas y regalos por comprar
unpiso.



