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- La iniciativa ya cuenta
con la participacién de
90 empresas expositoras
{ y cajas de ahorro

-
L
i BARCELONA. El ajuste del mercado in-
mobiliario ya sé deja sentir en pro-
‘motores;entidades bancarias y par-
ticulares, El interés pordar salida
iEy{ aparte del parque de viviendas sin
\\ i vender se extiende por toda Espa-
\ + fiay Barcelona Meeting Yot (BMP)
\Q- {.yapiensa en replicar en otras ciu-
\ ;- dades espafiolas su salén Low Cost,
i que organiza el préximo mes de ju-
{ ‘nio en Barcelona. )

Labuena respuesta por parte de
las empresas participantes y las ex-
pectativas entre el piiblico llevan a

1a organizacién del evento a nodes-
cartar més ediciones, tanto en otras
ciudades de Catalufia como en otras
del resto de Espafia.
El Primer Salén de las Oportuni-
dades Inmobiliarias, organizado por
{ BMP, reunird en la capital catalana
{ aoferta y demanda con descuentos
de entre un 20 y un 30 por ciento.
: ‘Elevento cuenta hasta el momen-
to con la participacién de 90 em-
presas expositoras, entre las que
destacan algunas como Metrova-
cesa, Habitat o Reyal Urbis, que ya
han confirmado su asistencia al sa~
$ { 160, que empieza el préximo 12 de
junio,

Ademiés de promotoras, distintas
ntidades de ahorro no han queri-
+ do pasar por aito la oportunidad de
| participar en el primer salén de es-
i. tas caracteristicas que se celebra en
i Espafiay algunas como Cajxa Ca-
1 talunya, Caixa Sabadell o Caixade
i Tarragona también acudiran a [ ci-
ta. La organizacién anuncié ayer
que ha puesto-en marcha Ia co-
mercializacién de 25 stands maés,
! tras haber completado las dos pri-
i meras fases.

:  Labuena acogida de la idea im-
i pulsada por Barcelona Meeting
Point entre las empresas partici-
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Enl;l;que Lacalle, presidente de Barcelona Meeting Point (BMP)
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‘planea llevar su salén
‘Low Cost’ a o

38 cludades

Pantesilevari a superar el éentenar
de expositores en su primera edi-
cién.

El presidente del Salon, Enrique
Lacalle, se ha mostrado convenci-
do qgise la tercers fase de comercia-
lizacién se completars yque el even-
to serd un éxito de pliblico, ante la
confianza que han depositado las
€mpresas participantes.

El objetivo de la feria Low Cost
es sacar stocks.de las promotoras.a
precios de oportunidad, lo que ha
generado expectativas entre los po-
sibles compradores particulares.
BMP ya dejé claro cuando anuncié
lacelebracion del salén que serian
las inmobiliarias las encargadas de
fijar los precios de venta. La entra-
da para el priblico costard einco eu-
ros y las empresas pueden dispo-
ner de una superficie minima de
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POR CIENTO. Son los descuentos

que se podrén encontrar en los
inmuebles del Salén "Low Cost',
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diez metros cuadrados por unos
3.500 euros. Otras de las inmobi-
liarias que ya han confirmado su
participacién son Procam, Pro-
mohogar, Grup Qualitat, Premier o
Servihabitat,

Ademds de destacadas inmobi-
liarias y cajas de ahorro, el evento
contara con la participacién del Co-
legio de Agentes de la Propiedad
Inmobiliaria (APIS) ylaCémarade
la Propiedad Urbana.

Entre las iniciativas de la prime-
raedicién del Salén de las Oporty-
nidades Inmobiliarias estd 1a pues-
ta en marcha de una subasta pre-
sencial duratite’el evento por par-
te de-una empresalider de este sec-
toren Espafia.

Elsalén; que se celebrara enel
recinito ferial de Montjuie, serd to-
talmente de caracter comercial, al
que podrd acceder todo el mundo,
adiferencia del Meetirig Point, con
un perfil mas profesionial,
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